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STRUKTUR
KETENAGAKERJAAN
INDONESIA,

149,38

FEBRUARI 2024

1- 142,18
Terisdi juta orang
erjadi penyerapan 5@

tenaga kerja SMNE
sebanyak 3,55 juta .

orang sepanjang

juta orang

Penduduk Usia Kerja
(1) 2,41 juta orang

juta orang

Angkatan Kerja (AK)
(1) 2,76 juta orang

Bekerja (1)3,55 juta orang

periode Februari > Pekerja Penuh : 93,27 juta orang (1)) 1,11 juta orang

2023—Februari 2024

Keterangan:
= Pekerja penuh adalah mereka yang bekerja minimal selama 35 jam seminggu.

‘*'}. PEk‘Efjﬂ Paruh Waktu : 36180 ima orang @ 0,08 iuta orang
—>@ Setengah Pengangguran : 12,11 juta orang () 2 52 juta orang

.

&

juta orang

64,62

juta orang

Bukan Angkatan Kerja (BAK)
(L) 0,35 juta orang

Pengangguran (1) 0,79 juta orang

(M@ Perubahan Februari 2023—Februari 2024

= Pekerja paruh waktu adalah mereka yang bekerja kurang dari 35 jam seminggu, tetapi tidak mencari pekerjaan atau tidak bersedia menerima pekerjaan lain.

= Setengah pengangguran adalah mereka yang bekerja kurang dari 35 jam seminggu, dan masih mencan atau menerima pekerjaan tambahan.

Sumber : bps.go.id



I RINGKASAN KONDISI KETENAGAKERJAAN FEBRUARI 2024

. Dari 214,00 juta penduduk usia kerja pada Februari 2024, sebanyak 149,38 juta orang di antaranya
merupakan angkatan kerja. Dengan demikian, Tingkat Partisipasi Angkatan Kerja (TPAK) mencapai
69,80%.

. Sebanyak 7,20 juta orang atau 4,82 persen dari total angkatan kerja pada Februari 2024 merupakan
pengangguran. Jumlah pengangguran tersebut turun sebanyak 0,79 juta orang dibandingkan Februari
2023. Angka ini sudah lebih rendah dibandingkan sebelum pandemi (Februari 2020).

. Proporsi pekerja formal mengalami peningkatan, terutama didorong oleh bertambahnya penduduk
yang bekerja sebagai buruh/karyawan/pegawai. Sementara itu, proporsi pekerja penuh menurun dan

tingkat setengah pengangguran meningkat.

. Tiga lapangan usaha dengan jumlah tenaga kerja terbanyak adalah Pertanian, Perdagangan, dan
Industri Pengolahan. Sementara lapangan usaha penyerap tenaga kerja terbanyak adalah Akomodasi &

Makan Minum, Perdagangan, dan Administrasi Pemerintahan.

Sumber : bps.go.id
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ACTION ?

Bagaimana menyikapi kondisi saat
Ini?




Top Uses of Social Media (2024)

49.7%

Keeping in touch with friends and family

Filling spare time 38.0%

Reading news stories 34.3%

Finding content 30.0%

28.8%

26.8%

Seeing what's being talked about

Finding products to purchase

Finding inspiration for things to do and buy 26.4%

Watching live streams _ 23.1%
Watching or following sports _ 22.9%
Making new contacts _ 22.7%

Source: DataReportal o BE Rlo

Sumber : www.oberlo.com



2 PENGGUNA MEDIA SOSIAL DI INDONESIA
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WAKTU YANG DIHABISKAN ORANG
INDONESIA DENGAN MEDIA

rata-rata waktu per hari yang dihabiskan oleh pengguna internet dengan
berbagai jenis media dan perangkat

3JIIM
2J41M
1J31M
1J26 M
1J12M
54 M
32M
o ) B
N L] G
Menggunakan Menonton  Mendengar Membaca Bermain Mendengar Mendengar
Media Sosial Televisi Musik Media Pers Game Konsol Podcast Radio
8 Durasi (J = Jam, M = Menit)
Sumber: Data Reportal GﬁStatS

Sumber : https://goodstats.id/
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UPGRADE YOUR SKILL

Soft Skill

Sekumpulan atribut personal dan
Interpersonal yang mendukung
seseorang untuk berinteraksi
dengan orang lain secara efektif
dalam beragam situasi

Hard Skill

Suatu kemampuan yang bisa
dipelajari serta  ditingkatkan
melalui latihan, pengulangan, dan
pendidikan




ILLS

Kemampuan kepemimpinan
Kemampuan komunikasi

Kemampuan bahasa asing
e Analisis data

Kemampuan kerjasama e Pengolahan data
Etika kerja e Pemrograman
Sikap positif e Penggunaan tools, misalnya, tool

Kemampuan berpikir kritis
Keahlian analisis informasi
Kreativitas dan inovasi tinggi
Semangat kepemimpinan
Kemampuan beradaptasi
Kolaborasi efektif
Kemampuan berbicara di depan urY
Manajemen waktu
Kecakapan networking profesion
Pemecahan masalah
Dedikasi kerja yang baik
Kecerdasan emosional
Empati

SEO & SEM
e Keterampilan Desain Grafis
e Content creating
e Copy writing
e Web developer
e Akuntansi dan Keuangan
e Manajemen proyek
e Digital marketing
e Analisis keuangan
e Penggunaan software tertentu
e Kemampuan teknologi informasi




MENGELOLA
MEDIA SOSIAL
UNTUK BISNIS




Bagaimana Mengelola
Media Sosial untuk Bisnis?

e Menentukan tujuan

e Menentukan target pasar

e Menciptakan konten menarik

e Mengatur penjadwalan
posting

e Berkomunikasi dengan
Audiens

e Menentukan Budget

e Melakukan monitoring dan
Analisa




CREATIVE
CONTENT




Apa yang dimaksud Content

L

Suatu informasi yang tersedia
melalui media atau produk
elektronik.

Sumber : KKBI

Apa Tujuannya?
Membangun brand awareness L

Meningkatkan Trattic Pengunjung
Meningkatkan Penjua\on

iiiiiiiiiiiii
llllllllllll



' Copywriting

Copywriting adalah seni sekaligus iIlmu pengetahuan dalam memilih dan
merangkai kata-kata (baik tertulis atau lisan) yang membuat orang melakukan

tindakan yang kita inginkan

Formula Copywriting | AIDA

Perbandingan konversi landing page
tanpa dan dengan formula AIDA Awareness

10.00% ’
\

7.50%
Get attention
5.00%
Make a bold
2.50% statement
0.00%

v’

B Tanpa AIDA | Dengan AIDA

http:/ [ panduanim.com/aida-copywriting/

Interest
Generate interest

Offer them
something they want

v’

v

Create desire

Create a future for
your reader

v’

’ﬁ:’“

Take action

Make a request to
get them to act now

v’



CREATIVE
DESIGN




GRAPHIC DESIGN SOFTWARE TOOLS Yoy
e Adobe Photoshop =4 |
> 90% kreatit protesional di seluruh dunia "'
menggunakan aplikasi ini. Aplikasi ini tidak
hanya dapat digunakan untuk mengedit foto,
tetapi jua dapat mengubah komposisi foto,
menggabungkan seni digital, mengganti
background dan membuat desain gratis.

e Sketch
Merupakan aplikasi desain gratfis yang hanya *
bisa digunakan di Mac OS. Aplikasi ini biasanya
digunakan untuk membuat desain produk digital,
misalnya Ul, web, flow dan aplikasi.

e Sumber :pixpa.com



GRAPHIC DESIGN SOFTWARE TOOLS
e Adobe Illustrator
Merupakan aplikasi desain yang fokus untuk
desain vektor, misalnnya : mockup layout
website, logo, ikon, tipograti, ilstrasi, poster
dan desain vektor lainnya. Karena Al berbasis
vektor, hasik desain tidak akan pecah jiko
diperbesar

e GIMP (GNU Image Manipulation Program)
Aplikasi ini digunakan untuk retouching toto,
mengubah komposisi gambar dan membuat
desain baru

e Sumber :pixpa.com



GRAPHIC DESIGN SOFTWARE TOOLS

e Canva
Merupakan salah satu aplikasi gratis yang
sangat populer di berbagai kalangan,
selain gratis, aplikasi ini cukup mudah
untuk digunakan.

e CorelDRAW Graphics
Aplikasi ini merupakan aplikasi desain
berbasis vektor, aplikasi ini dapat
melakukan eksport atau import file sesuai
dengan kebutuham.

e Sumber :pixpa.com



MEMBUAT COPYWRITING E?ﬂ\l‘\ lll"l(“
(TEKNIK PENULISAN YANG MAMPU L .1
E’ru

MENINGKATKAN PENJUALAN NewS

Copywriting untuk media digital:

landing page website, artikel, sosial
media, podcas

Demandmetric.com : Penggunaan copywriting bisa
memangkas 62% biaya dan dapat menghasilkan
leads 3x lebih banyak daripada konvensional
marketing

Sumber : Dr. Geofakta Razali (2022)



CONTOH COPYWRITING PROPERTY
DENGAN FORMULA AIDA

Formula AIDA

Attention

Interest

Action

Copywriting

Ingin punya rumah dengan lingkungan
asri dan bebas banjir namun berada
di tengah kota ?

Kini hadir sebuah perumahan dengan konsep
Istamic Green Living dan berdesain tropical
modern. Selain itu, sudah dihuni oleh

50 kepala keluarga.

Perumahan Asri berada di dataran tinegi dan
menggunakan sistem biopori sehingea bebas
banijir sejak tahun 2017. Lokasinya pun mudah
diakses dan dekat ke berbaeai fasilitas umm
karena berada di tengah kota, sehingga akan
mempermudah aktivitas harian anda dan
keluarga anda.

Segera miliki hunian impian anda dan
keluarga,

Sumber : Dr. Geofakta Razali (2022)

CONTOH

MAMA, IBU, BUNDA, EMAK, MOMMY,

SELAMAT HARI IBU YA.

Mampu Melebatkan Bulu Mata DAPETIN DISKON 50% WHOPP=R KHUSUS IBU DI:

Dalam Sekejap McD. KFC, Pixza Hut, & HokBen Citra Raya Cikupa
M¢D Lippo Cikarang
M«¢D, KFC & Richeese Cllantung Mall
McD & KFC Grand Wisata

¢ McD & KF( Salemba
S McD Duren Sawit
| e M Gading Serpong (dekat pertamina)
- : McD & KFC Kota Bintang
McD Kota Wisata
: McD & K¢ Gideng Jakarta
=t R McD Mutia Kirana

McD Rantho
MeD & KFC Bintaro Sektor 9

Bulu sikat yang lembut melebatkan bulu
mata dalam 1 menit. Mascara hitam tahan
terhadap air membuatmu tampak memukau

sepanjang hari,

#BKSayangSemualbu

36 | MoewS-Kermik Iesahtl Tarbitas Poo-3 Medin .E:'

Perll Ml

Mbah Wowaok dan Kroni-Kroninya

Bisiqu ferbamu Pro-U Media ini menipakan
kumpigan komik pendek wano oy, mengaeditik,
mestyindir juga syarat akan hikimab
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“ Contoh copywriting
untuk produk kuliner

Ll 11 Orang yang pergen telop ngaem
TonEa Raros Rgwane dencdn Dandl Badnn

- “Siapa sih yang pengen punya Outer dengan model kekinian yang sanggup dipakai

$1Q%nrgn:u'. regaku ELAT FEDAS sebelusm
cobam krasik !

buat kemeja juga? Tentunya banyak yang mau kan, anda sanggup dapatkan outer
ini hanya di @outerqu. Disini anda mendapatkan macam macam pilihan outer

cantik menggunakan motif atau pula yang polos. Outer kekinian pada @outerqu

pﬂgﬂgﬁ'{- |'||;_l|r|-'||:'_.|::||l El__k I U |_||.; .|!||-"|.:'=.-_'_| 'r":-'=""Q tentunya cocok buat dipadukan dengan outfit anda sehari-hari loh.”
1Ak sUed tantarngan

EF-::E.D!HEM'-JLI caeat membuat ligeh Anda @ Pawiioofarbulv  KebnbhanRambitv:  Prodkw.  WkRreriionBenameSusk T 8TH
menor-nort. Moy™

Apa Masalah Rambut Kamu, Sis?

Pilih agar kami dapat membantu

QPN

Rambut Kusam Rambut Kering Rambut Berketombe Rambat Lepek Rambut Rontok Rambut Tipis

Sumber : Dr. Geofakta Razali (2022)




NILAI (VALUE)
Nilai yang dianut oleh bisnis

VectorStock VectorStock.com/11991800
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PENGERTIAN SEO

S G/l\ (Search Engine Optimization)

Cara optimasi website agar berada pada

ranking teratas di mesin pencarian, misalnya
Google, Bing search, dan lain-lain.

A — — — —



KENAPA MESIN PENCARIAN YANG PALING BANYAK
DIPAKAI ADALAH

Google ?

Tempat mencari informasi paling favorit -

Setiap hari ada sekitar 3,5 milyar pencarian di Google ':

.t  Menguasai 90% pangsa pasar mesin pencari



SEC

1.64%
2.44%
91.54% @il

® GOOGLE = BING ® YAHOO! ® BAIDU = YANDEX © DUCKDUCKGO ® SOGOU = ECOASIA ® SHENMA = NAVER

Sumber : Modul Femalepreneur.id



KENAPA SEO PENTING BANFET UNTUK SEMUA BISNIS?



Website lebih mudah ditemukan
Trafik lebih banyak

Target lebih jelas

Promosi 24 Jam

Meningkatkan penjualan

Membangun brand awareness

Investasi jangka panjang

MANFAAT SEO






SEARCH ENGINE MARKETING (SEM)

MONTHLY WEBSITE

@ REPORT ANALYSIS

QUALITY LINK
meningkatkan ranking website pada BUILDING

e Search Engine Marketing atau yang
seringkali disingkat SEM adalah
bentuk strategi pemasaran untuk

hasil mesin pencarian

e Simple-nya, membeli traffic dengan (9 )
membayar mesin pencarian yang DIRECTORY COMPETITORS
T . . PGS ANALYSIS
menjadi sumber informasi banyak

orang, termasuk tentang suatu produk o SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

ARTICLE WEBPACE
e Strategi pemasaran menggunakan SUBMISSION , OPTIMIZATION

dan ulasannya

SEM dapat memperbesar kemungkinan

kunjungan calon konsumen pada | SOCIAL MEDIA

. INTEGRATION
website kamu untuk memperoleh suatu

. . SUBMISSION
informasi


https://www.jagoanhosting.com/blog/strategi-pemasaran/

Manfaat Search Engine

Marketing

Hasil yang cepat

e Proses pembuatan SEM sama

seperti Google Adwords,

nasil dari

iklan bisnis yang sudah dilakukan

dapat di
e SEM lebi

nat.

ihat dengan ce

n unggul dalam

kecepatan hasil dibandingkan

dengan SEO yang memakan waktu

lama

Targeted Marketing

Sesuai Budget

e [klan yang dilakukan dapat
angsung tersampaikan dengan
target market yang sesuai




HOW TO CREATE A PERSONAL

PERSONAL BRANDING STRATEGY:
BRANDING STEP-BY STEP GUIDE

. Discover Yourself
Keahlian, pengalaman,

hingga kepribadian

Tell a Story
unik yang Build a
merepresentasikan Digital Identity _
Anda dan ingin Anda Build on TRIEEEE
tunjukkan ke target Establish Sredibility
audiens and gain visibility

Be consistent
and focus on quality

@ LearnWorlds



BUILD YOUR OWN
PERSONAL BRANDING

10 Ways to Build Your Personal
Brand :

1.Start a blog
.Make video
.Host a podcast
Write a review
.Create tutorials and guides
.Present at meetups and webinar
.Participate in online communities
.Share tools and tehnique

NO OO N O o DN

.Use social media

o

.Help others

BUILD YOUK
PEESONAL

BRAND



FOR A DIFFERENT TOMORROW

!_. e

You Can Literally Start
Building A Better Future For
Yourself By Making Today
The Day You Finally Refuse

To Put Off The Changes You
know Will Be Good For You



Y

Weakness
of attitude |
becomes

Attitude 1s a
weakness l1ttle thlng. that
of makes a big

“ character. [l

Albert ' Winston Churchill
Einstein
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“Jika manusia mati, maka terputuslah amalnya kecuali tiga perkara: (1)
sedekah jariyah, (2) ilmu yang diambil manfaatnya, (3) anak shalih yang
selalu mendoakan orang tuanya.” (HR. Muslim, no. 163])






